Comprehensive support of nationwide festival "From Country to Ukraine"

Annex 5 to RFP #UCBI-E-250-1b
Page 15 of 16

	Annex 5 SOW for services

Comprehensive support of festival "From Country to Ukraine"

Traveling Festival "From Country to Ukraine" is a traveling cultural and educational interactive and mobile platform for a whole family, which stirs city's local urban community to activity and wakens social activity by uniting city activists, training and motivating them to implement new projects of their own.

I. Description of the project

Mission: To strengthen positions of Ukrainian culture in cities of Eastern and South Eastern Ukraine, especially, in liberated territories, and to build aware and informed proactive and responsible community of local activists who will be able to hold such festivals and events independently.

Project Duration: July 2016 (schedule of tours is attached)

Conceptual description:

Traveling Festival "From Country to Ukraine" is a unique series of cultural and educational events to be carried out during the summer of 2016 in 11 cities of Ukraine. It's a complete set of urban events in the downtowns of cities in Eastern and South Eastern Ukraine aimed not only to introduce a bright splash of Ukrainian culture into these cities, but also to share a unique experience of implementation of similar cultural and educational mass events in cities and towns of Ukraine. The festival aims at sharing experience and practices of organization of projects in the fields of culture, education, civil society, thus shaping a new high-quality cultural and educational product, filling cities in Eastern and South Eastern Ukraine with new contents.

Process participants:

Donor: 

Festival "From Country to Ukraine" is financed by USAID through the Ukraine Confidence Building Initiative (UCBI);
Project Coordinator:

Social Innovations Foundation "From Country to Ukraine"; 

Logistic Partner (logistic support of festival):

Company, selected by means of approved bidding procedures, which will offer a concept of logistic support of chosen directions for implementation of the festival;
Event Partner (comprehensive support of festival): 

Company, selected by means of approved bidding procedures, which will offer a concept of the festival's Mission realization and a concept of implementation of certain elements of the festival in cooperation with other partners of the festival;
Organizing Committee of the Festival: 

A team of responsible persons that will be composed of representatives of the donor, event partner, logistic partner and project coordinator and will monitor a quality of concept implementation based on established criteria.

Project implementation mechanisms: 
A group arrives to the town. The group consists of facilitators, moderators, technical specialists to work with the stage, light, sound, artists, musicians, video-operators, photographers, ordinary volunteers-assistants.

At the central square of the town they:

· Set-up the stage and install the screen;

· Set-up tent city for day-time family activities;

· Conduct master-classes;

· Conduct sports facilitation;

· Conduct lectures and workshops;

· Conduct photo-exhibitions;

· Operate open library;

· Conduct film demonstration;

· Conduct open kitchen;
· Conduct concert of Ukrainian “meaningful” artists and groups.
II. Terms of reference for Event partner:
II.1. To elaborate methodological concept of the festival in 11 cities of Eastern and South Eastern Ukraine offering instruments promoting community cohesion and ensuring realization of the festival's mission.

The concept shall include proposal in the following areas:

- Traditional Ukrainian culture;

- Beauty and grandeur of Ukraine as an original and distinctive country;

- Civil activism and promotion of community cohesion;

- Modern Ukraine;

- Children activities;

- Evening concert.

Special attention shall be paid to the technology of project implementation on the part of utilization of local human resources. 
In this case, Event Partner shall proceed as follows: 

- to build a professional team that will cooperate closely with local festival teams;

- to develop a methodological system of communication between local teams and global team, which shall include clear instructions and indicators that shall be achieved in the course pf project implementation;

- to create an extensive network of communications between teams in 11 cities enabling efficient realization of the festival "From Country to Ukraine" in selected regions.

Order of activities and responsibilities of the partners in local teams building

Project Coordinator (Social Innovations Foundation): 
- Will select activists in local communities who will attend a "workshop on project management and efficient communications" with the Coordinator's trainers (April 01 - May 25);

- Organize two-day workshops on project management based on special methodology (April 15 - May 30);

- Identify local festival team that will prepare the festival in each of the cities (April 20 - June 03);

- Transfer communication with local teams during conference in Kharkiv to global team of the prospective Event Partner (June 04-05).

II.2. To strengthen and consolidate local team, to form a proactive and socially responsible community of civil activists.

It's necessary to offer a program of work with local communities providing for subsequent achievements in the field of civil activism and building a horizontal network of communications between communities and local teams. When developing this program, special attention shall be paid to the role of local festival teams in the future of local communities. 

The program shall give answers to the following questions:

- What impact on the local community will the festival team have?

- How local teams will be involved in civil activism after the festival?

- What useful experience of the festival can each of the local team members use in his/her future civil activities?

II.3. To create a holiday atmosphere in 11 cities in Eastern Ukraine.

During recent years, there were quite few really festive events in the field of Ukrainian culture conducted in selected cities. Therefore, creation of a holiday atmosphere is one of the major tasks of the event partner. That's just the atmosphere, in which messages that can start changing the consciousness may be transmitted.

Event partner is expected to submit an offer that will include justification of such approach:

- holiday attributes;

- festive content of the events;

- site decoration.

II.4. To create a real family holiday in each of the cities.

The festival shall include activities targeted on family audience and promoting family values oriented on link between generations.

We expect the event partner to provide an offer on carrying out family activities and program for children.

Besides a concept and mechanism, the offer shall also include options of presents for participants and prizes awarded to winners of competitions.

II.5. To promote development of Ukrainian culture and traditions of a certain region by holding the festival. 

To provide vision for promotion of Ukrainian culture in each selected city through history, folk-crafts, exhibitions, cycle of lectures and various other ways of communication of Ukraine as a whole, as well as historical region in particular.

Event partner is expected to offer a number and format of activities based on general vision of the concept and number of guests expected to be involved in the festival.

II.6. To popularize an idea of modern, stylish local holidays and festivals that will shape a vision of new modern Ukraine.

Goal: to introduce Ukrainian culture into local communities of cities in Eastern Ukraine, to share experience of organizing mass cultural and educational events in selected cities, to consolidate local elite for subsequent fruitful work aimed at development of Ukrainian culture and art. 

Principles:

· Art-oriented pro-Ukrainian stance; 

· -Indifference to politics;

· -Cultural decentralization;

· -Development of civil society;

· -Openness and free of charge;

· -Diversity of cultural program.

Logistics: Map of participating cities of the Festival's.
Festival "From Country to Ukraine" purports to visit 11 cities in 2016.
List of cities participating in workshops and festival "From Country to Ukraine":

· July 01. Pokrovsk (Krasnoarmiysk) 
· July 02. Kostiantynivka 
· July 03. Bakhmut (Artemivsk)
· July 08. Severodonetsk 
· July 09. Lysychansk 
· July 10. Starobilsk
· July 22. Nikopol 
· July 23. Kryvyi Rih 
· July 24. Zaporizhzhia 
· July 29. Berdiansk 
· July 30-31. Mariupol 
Promotional campaign and media outreach activities:
1. It is necessary to develop and implement PR-strategy of the Festival "From Country to Ukraine" that shall include the following:
a. Creative concept of the strategy (announcements, information drivers, outreach to various target audiences);
b. Proposals concerning work with various communication channels;
c. Holding press-conferences/ press-briefings in each of the cities where the festival will be conducted;
d. Organization of broadcasts, articles, interviews about the festival and its participants;
e. Development of a concept and proposals concerning the participants and organization of a press-tour to the festival cities together with the festival team.
2. Messages that shall be sent out during promotional campaign and media outreach activities:
a. Unique cultural and educational event for Ukraine;
b. The largest traveling cultural and educational festival;
c. The most significant cultural event in each of the festival cities since gaining independence;
d. The festival - flagship of Ukraine's volunteer movement - is a volunteer project, which involves over 400 volunteers from all over the country.

3. It is also necessary to propose a promotion strategy of the festival that shall include proposals on the following communication channels:
a. Outdoor advertisements in the festival cities;

b. Ukrainian postal service;
c. Radio;
d. Online platforms and SMM.
Important inputs for the development of Event Partner's offer:
1. Formats of the festivals:
a. FORMAT A. 8 festivals in small towns - Pokrovsk, Bakhmut, Kostiantynivka, Severodonetsk, Lysychansk, Starobilsk, Berdiansk, Nikopol (format A).

b. FORMAT B. 2 festivals in large cities - Zaporizhzhia, Kryvyi Rih.
c. FORMAT C. Festival in Mariupol.

2. Each format has its specific features and nuances concerning technical equipment, number of festival guests and tasks faced by the organizers. Details are provided below:

a. FORMAT A.
i. One-day festival with a scene on city's central square, activities on adjacent territories and festival-related events.

ii. 8x10 meters scene with gantry towers and control station with a roof that can protect against rain.
iii. 25-kilowatt sound, commutation, back-line in accordance with bands' rider (depending on "band's star status" - basic reference point of the rider of bands "OtVInta", "Nesprosta").
iv. 2-kilowatt sound and additional equipment (control station, active monitors, microphones, drums station) for performances of mobile half-acoustic bands during festival-related activities.

v. Equipment for additional activities (depending on the concept).
vi. Illumination for work during night hours (6 dynamic devices, up to 10 static devices of flood light).
vii. 25-kilowatt generator to ensure minimum power and operation of the main scene.
viii. 5-kilowatt generator to ensure operations of mobile bands.
ix. 3x5 meters LED screen with all necessary equipment for work with video content of the festival.
x. Development of events decorations, concert troubleshooting and video feeds to artists and other video content.

b. FORMAT B. Zaporizhzhya and Kryvyi Rih.
i. One-day festival with a scene on city's central square, activities on adjacent territories and festival-related events.

ii. 8x10 meters scene with gantry towers and control station with a roof that can protect against rain.
iii. 40-kilowatt sound, commutation, back-line in accordance with bands' rider (depending on "band's star status" - basic reference point of the rider of bands "OtVInta", "Nesprosta").
iv. 2-kilowatt sound and additional equipment (control station, active monitors, microphones, drums station) for performances of mobile half-acoustic bands during festival-related activities.

v. Equipment for additional activities (depending on the concept).
vi. Illumination for work during night hours (6 dynamic devices, up to 10 static devices of flood light).
vii. 25-kilowatt generator to ensure minimum power and operation of the main scene.
viii. 5-kilowatt generator to ensure operations of mobile bands.
ix. 3x5 meters LED screen with all necessary equipment for work with video content of the festival.
x. Development of events decorations, concert troubleshooting and video feeds to artists and other video content.

c. FORMAT B. Additionally Kryvyi Rih.
i. Additional 6x4 meters scene.
ii. Additional 25-kilowatt sound, commutation, back line in accordance with the rider. 
iii. Equipment for additional activities (depending on the concept). 
iv. Transport communication between remote sites in the city (guests logistics, equipment, etc.).

v. "Street Art" project implementation - development of three large pictures and their placement on walls in the city with a team of local artists involved.
vi. Development of events decorations, concert troubleshooting and video feeds to artists and other video content.
vii. Creating graffiti paintings in Kryvyi Rih in the following format:
Creating graffiti paintings (murals, mini-murals, images in the street-art format):

- Select several meaningful locations within the central part of a town or a high-traffic flow district, or, if it is impossible to implement the project in such a district – in the districts where visibility of the final painting will be reasonably large (200-300 meters of distance) for creation of art-objects regarding the town in the format of murals, mini-murals, street-art.

- Put together an implementation team capable of implementing the project on placing art-objects (images depicting pro-Ukrainian topics essential for the town) on the walls of select buildings.

- Implement the project in their towns prior to the date of the festival (July 23).
d. FORMAT C. Mariupol
i. Two-day festival with a scene on city's central square, activities on adjacent territories and festival-related events.

ii. 8x10 meters main scene with gantry towers and control station with a roof that can protect against rain.
iii. 40-kilowatt sound, commutation, back-line in accordance with bands' rider (depending on "band's star status" - basic reference point of the rider of bands "OtVInta", "Nesprosta").
iv. Additional 6x8 meters scene with gantry towers and control station with a roof that can protect against rain.
v. 25-kilowatt sound, commutation, back line in accordance with the bands' rider. 
vi. 2-kilowatt sound and additional equipment (control station, active monitors, microphones, drums station) for performances of mobile half-acoustic bands during festival-related activities.

vii. Equipment for additional activities (depending on the concept).
viii. Illumination for work during night hours (6 dynamic devices, up to 10 static devices of flood light).
ix. Two 25-kilowatt generators to ensure minimum power and operation of the main scene and additional scene.
x. 5-kilowatt generator to ensure operations of mobile bands.
xi. 3x5 meters LED screen with all necessary equipment for work with video content of the festival.
xii. Development of events decorations, concert troubleshooting and video feeds to artists and other video content.
xiii. Development of additional activities and concepts:
1. TEDx Mariupol. Motivational conference with invited guest speakers from various cities of Ukraine. With minimum costs and paid back by income from sold tickets.

2. Fashion Days Mariupol. 2-3 days of events with fashion collections shows with Mariupol and Ukrainian designers involved in an arbitrary format but in compliance with the festival's mission and main goals.
3. Street Food Days. Conceptual food festival within the framework of the festival "From Country to Ukraine".
4. Hackathon. Fair of ideas in a format of the general festival with involvement of the city's creative youth, representatives of business and authorities. Fair's final shall have a format of two-day joint brainstorming and discussion of real projects with a prize pool of UAH 60,000 (another concept different from two-day brainstorming is possible - event partner may propose its own concept of the project-in-the-project).

5. Open-air Cinema Festival. Concept of motivating films in compliance with the festival's mission and main goals.
6. "Street Art" project implementation - development of three large pictures and their placement on walls in the city with a team of local artists involved.
7. Creating graffiti paintings in Mariupol in the following format:
Creating graffiti paintings (murals, mini-murals, images in the street-art format):

- Select several meaningful locations within the central part of a town or a high-traffic flow district, or, if it is impossible to implement the project in such a district – in the districts where visibility of the final painting will be reasonably large (200-300 meters of distance) for creation of art-objects regarding the town in the format of murals, mini-murals, street-art.

- Put together an implementation team capable of implementing the project on placing art-objects (images depicting pro-Ukrainian topics essential for the town) on the walls of select buildings.

- Implement the project in their towns prior to the date of the festival (July 29, 30).
3. Event-agency shall provide, in particular, the following materials:
a. Concept of the festival with detailed description of realization principles, creative aspects of the concept, images of all points, design and visualization proposals;
b. Concept of interaction of the festival's global team (8 to 20-25 people depending on the operational model);
c. Proposal concerning artists, trainers, lecturers, musicians - all people involved in realization of the program;
d. Detailed program of each proposed site, each activity with description of work schedule and mechanisms, description of required technical equipment and calculation of guests involved;

e. Budget for each city taking into consideration all sites and all artists.
IMPORTANT!!!

Communication with the local authorities and local self-government bodies

Event-partner is responsible for obtaining and providing all official coordination and conciliation documentation in each city of festival from the relevant state/local authorities and authorized persons.
Environmental Review Form
In accordance with and based on the interpretation of the approved program Initial Environmental Examination (IEE), this activity is considered a Negative Determination- with Conditions. Project Coordinator (Social Innovations Foundation "From Country to Ukraine")is required to adhere to the environmental mitigation and management plan (EMMP) measures outlined in the environmental review form (ERF) for this activity. 


	Додаток 5 Обсяг робіт
Комплексний супровід фестивалю «З країни в Україну»

Мандрівний фестиваль «З країни в Україну» - це мандрівна культурно-просвітницька інтерактивна і мобільна платформа для всієї родини, котра активізує локальну, урбаністичну громаду міста та пробуджує громадську діяльність, об’єднуючи міських активістів, навчаючи та мотивуючи їх до нових власних проектів.

I. Опис проекту

Місія: Зміцнення позицій української культури по містах Сходу України і Південного Сходу, а особливо - звільнених територій та побудова свідомого, обізнаного, проактивного, відповідального комьюніті місцевих активістів, котрі здатні будуть самостійно проводити подібні фестивалі та заходи.

Період проекту: Липень 2016 (графік заїздів додається)

Концептуальний опис:

Мандрівний Фестиваль «З країни в Україну» - це унікальна серія культурно-освітніх подій, котрі будуть відбуватися влітку 2016 року в 11 містах України. Це комплекс урбаністичних подій в центрі міст Сходу та Південного Сходу України, котрі покликані не просто принести в ці міста яскравий сплеск української культури, а й передати унікальний досвід реалізації подібних культурно-освітніх масових заходів в містах та містечках України. Передати досвід та набути практику організації проектів у сфері культури, освіти, громадянського суспільства та саме в такий спосіб формувати новий якісний культурний та освітній продукт, наповнювати міста Сходу та Південного Сходу новими змістами.

Учасники процесу:

Грантодавець: 

Фінансування фестивалю «З країни в Україну» відбувається за підтримки USAID UCBI/ Українська Ініціатива з Підвищення Впевненості;
Координатор проекту:

Фундація соціальних інновацій «З країни в Україну»;
Логістичний партнер (логістичний супровід фестивалю): 
Компанія, яку буде обрано шляхом затверджених тендерних процедур та яка запропонує концепцію логістичного супроводження обраних напрямків реалізації фестивалю;
Івент-партнер (комплексний супровід фестивалю): 
Компанія, яку буде обрано шляхом затверджених тендерних процедур та яка запропонує концепцію реалізації Місії фестивалю та концепцію реалізації окремих елементів фестивалю у співпраці з іншими партнерами фестивалю;
Оргкомітет фестивалю: 
Група відповідальних осіб, яка буде сформована із представників грантодавця, Івент-партнера, логістичного партнера та координатора проекту і який буде контролювати якість реалізації концепції за прописаними критеріями.
Механіка проведення проекту: 
У міста-учасники приїздить група. До групи входять аніматори, ведучі, технічні спеціалісти для роботи зі сценою, світлом, звуком, артисти, музиканти, відео-оператори, фотографи, звичайні волонтери-помічники. 

Завдяки їм на центральній площі міста: 

· Будується сцена та монтується екран; 

· Розбудовується наметове містечко для денних сімейних заходів; 

· Проводяться майстер-класи;
· Проводиться спортивна анімація; 

· Проводяться лекції та семінари; 

· Проходить фотовиставка; 

· Працює відкрита бібліотека; 

· Проходить кінопоказ; 

· Організовується відкрита кухня;
· Відбувається концерт змістовних українських артистів та гуртів. 

II. Технічне завдання для Івент-партнера
II.1. Розробити методологічну концепцію проведення фестивалю в 11 містах Сходу та Південного Сходу країни, в якій запропонувати інструменти для гуртування громади, інструменти для втілення місії фестивалю.
Концепція повинна включати в себе пропозиції по кільком напрямкам:

- Традиційна українська культура;
- Краса та велич України, як самобутньої країни;
- Громадянська активність та гуртування громад;
- Україна сучасна;
- Активності з дітьми;
- Вечірній концерт.
Особливу увагу потрібно приділити технології реалізації проекту з боку використання місцевих людських ресурсів. 

Алгоритм дій Івент-партнера в цьому випадку повинен бути наступним: 

- сформувати професійну команду, яка буде працювати в тісній взаємодії з локальними командами фестивалю;
- розробити методологічну систему комунікації між локальними командами та глобальною командою, яка буде складатися з чітких інструкцій і показників, які треба досягнути в процесі реалізації проекту;
- створити розгалужену мережу комунікацій між командами 11 міст, яка дозволить ефективно провести фестиваль «З країни в Україну» в обраних регіонах.
Послідовність дій та відповідальність партнерів у формуванні локальних команд

Координатор проекту (Фундація соціальних інновацій): 
- Відбирає серед місцевих громад активістів, для проходження «воркшопа з проектного менеджменту та ефективних комунікацій» із тренерами Координатору (01 квітня – 25 травня);

- Організовує дводенні воркшопи по проектному менеджменту за спеціальною методикою (15 квітня – 30 травня);
- Визначає локальну команду фестивалю, яка буде готувати фестиваль в кожному окремому місті (20 квітня – 03 червня);
- Передає комунікацію із локальними командами під час конференції в Харкові глобальній команді потенційного Івент-партнера (04-05 червня).
II.2. Зміцнити та згуртувати локальну громаду, сформувати проактивне, соціально-відповідальне комьюніті громадських активістів.
Потрібно запропонувати програму роботи з локальними громадами, яка передбачає послідовні напрацювання в сфері громадянського активізму та побудову горизонтальної мережі комунікацій між громадами та локальними командами. В розробці цієї програми слід приділити окрему увагу ролі локальних команд фестивалю в майбутньому місцевих громад. 

Програма повинна відповідати на конкретні питання:

- Який вплив матиме команда фестивалю на локальну громаду?

- Яким чином локальні команди після проведення фестивалю будуть долучатися до громадянської активності?

- Який корисний досвід фестивалю зможе використати кожен з учасників локальної команди для своєї майбутньої громадянської діяльності?

II.3. Створити атмосферу свята для 11 міст Сходу України.

Кількість по справжньому святкових подій, які пов'язані із проукраїнським культурним полем в обраних містах за останні роки була дуже малою. Отже одним з найголовніших завдань які постають перед Івент-партнером є створення атмосфери свята. Саме у подібній атмосфері можуть транслюватися повідомлення, які можуть почати змінювати свідомість.

Від Івент-партнера очікується подання пропозиції яка включатиме в себе обґрунтування саме подібного підходу:

- атрибути свята;
- святкове наповнення заходів;
- оформлення майданчиків.
II.4. Створити своє справжнє сімейне свято в кожному конкретному місті.
Серед активностей фестивалю повинні бути й такі, які напрямленні на сімейну аудиторію та пропагувати сімейні цінності, які будуть напрямленні на зв'язок між поколіннями.

Від Івент-партнеру очікуємо пропозицію по проведенню сімейних активностей та дитячої програми.

Пропозиція повинна включати в себе крім концепції та механіки ще й варіанти призів для конкурсів та подарунків для учасників.
II.5. Сприяти проведенням фестивалю розвитку української культури та традицій конкретного регіону.
Надати бачення промоції української культури в кожному окремо обраному місті України через історію, народні ремесла, виставки, лекторії та різні інші напрямки комунікацій як країни Україна в цілому, так і історичного регіону, краю конкретно.

Кількість і формат запропонованих активностей очікуємо від Івент-партнера фестивалю, виходячи з загального бачення концепції та з кількості гостей майданчиків, що очікується залучити на фестиваль.
II.6. Популяризувати ідею сучасних, стильних локальних свят та фестивалів які будуть формувати бачення нової модернової України.
Мета: принести культуру українськості в локальні громади міст Сходу України, передати досвід організації масових культурно-просвітницьких заходів в своїх містах, згуртувати місцеву еліту до подальшої плідної роботи в напрямку розвитку української культури та мистецтва. 

Принципи:

· Проукраїнськість з орієнтацією на мистецтво; 

· Аполітичність;
· Культурна децентралізація;
· Розвиток громадянського суспільства;
· Відкритість та безкоштовність;
· Багатогранність культурної програми.
Логістика: мапа міст-учасників Фестивалю.
Фестиваль «З країни в Україну» має на меті відвідати в 2016 році 11 міст.

Перелік міст-учасників ворк-шопів та фестивалю «З країни в Україну»:

· 01 липня. Покровськ (Красноармійськ) 

· 02 липня. Костянтинівка 

· 03 липня. Бахмут (Артемівськ)

· 08 липня. Сєвєродонецьк 

· 09 липня. Лисичанськ 

· 10 липня. Старобільськ

· 22 липня. Нікополь 

· 23 липня. Кривий Ріг 

· 24 липня. Запоріжжя 

· 29 липня. Бердянськ 

· 30-31 липня. Маріуполь 

Промо-компанія та робота зі ЗМІ:

1. Необхідно розробити та реалізувати PR стратегію фестивалю «З країни в Україну», яка включатиме в себе наступні позиції:

a. Креативна концепція стратегії (повідомлення, інфо-приводи, робота з різними цільовими аудиторіями);
b. Пропозиції щодо роботи з різними каналами комунікацій;
c. Проведення прес-конференцій/ прес-брифінгів в кожному з міст проведення фестивалю;
d. Організація ефірів, статей, інтерв’ю про фестиваль та його учасників;
e. Розробка концепції та пропозицій щодо складу учасників та організації прес-туру в міста фестивалю разом з командою фестивалю.
2. Повідомлення, які потрібно доносити під час реалізації промо-компанії та роботи зі ЗМІ:
a. Унікальна культурно-просвітницька подія для України;
b. Найбільший мандрівний культурно-просвітницькій фестиваль;
c. Найбільш значима культурна подія з часів незалежності в кожному з міст проведення фестивалю;
d. Фестиваль – флагман волонтерського руху країни – волонтерський проект, у якому задіяно понад 400 волонтерів з усієї країни.
3. Також треба запропонувати рекламну стратегію фестивалю, яка включатиме пропозиції по наступних каналах комунікацій:
a. Зовнішня реклама в містах проведення фестивалю;
b. Укрпошта;
c. Радіо;
d. Інтернет платформи та SMM.
Важливі вихідні данні для розробки пропозиції Івент-партнера:

1. Формати фестивалів:

a. ФОРМАТ А. 8 фестивалів в маленьких містечках – Покровськ, Бахмут, Костянтинівка, Сєверодонецьк, Лисичанськ, Старобільськ, Бердянськ, Нікополь (формат А)

b. ФОРМАТ В. 2 фестивалі в великих містах – Запоріжжя, Кривий Ріг

c. ФОРМАТ С. Фестиваль в місті Маріуполі

2. Під час проведення кожного з форматів є своя специфіка та нюанси щодо технічного обладнання, кількості гостей фестивалю та завдань, які стоять перед організаторами. Далі детальніше:

a. Формат А.

i. Одноденний фестиваль зі сценою на центральній площі міста, активностями на прилеглих територіях та навколофестивальними заходами.
ii. Сцена 8х10 метрів з портальними баштами та пультовою з дахом, що може захищати від дощу.
iii. 25 кВт звуку, комутація, беклайн відповідно до райдеру груп (в залежності від «зірковості групи» – базовий орієнтир райдера груп «ОтВІнта», «Nesprosta».
iv. 2 кВт звуку та додаткове обладнання (пультова, активні монітори, мікрофони, ударна установка) для виступів мобільних напівакустичних команд в навколофестивальних активностях.
v. Обладнання під додаткові активності (в залежності від концепції).
vi. Світло для роботи в вечірній час (6 динамічних приборів, до 10 статичних приборів заливного світла).
vii. Генератор 25 кВт для забезпечення мінімальної потужності і роботи головної сцени.
viii. Генератор 5 кВт для забезпечення роботи мобільних груп артистів.
ix. Світлодіодний екран 3х5 метрів з усім необхідним обладнанням для роботи з відео-контентом фестивалю.
x. Розробка оформлення заходів, концертних проблеми та відео-підводок під артистів на іншого відео-контенту.
b. Формат В. Запоріжжя та Кривий Ріг
i. Одноденний фестиваль зі сценою на центральній площі міста, активностями на прилеглих територіях та навколофестивальними заходами.
ii. Сцена 8х10 метрів з портальними баштами та пультовою з дахом, що може захищати від дощу.
iii. 40 кВт звуку, комутація, беклайн відповідно до райдеру груп (в залежності від “зірковості групи” – базовий орієнтир райдера груп «ОтВІнта», «Nesprosta».
iv. 2 кВт звуку та додаткове обладнання (пультова, активні монітори, мікрофони, ударна установка) для виступів мобільних напівакустичних команд в навколофестивальних активностях.
v. Обладнання під додаткові активності (в залежності від концепції).
vi. Світло для роботи в вечірній час (6 динамічних приборів, до 10 статичних приборів заливного світла).
vii. Генератор 25 кВт для забезпечення мінімальної потужності і роботи головної сцени.
viii. Генератор 5 кВт для забезпечення роботи мобільних груп артистів.
ix. Світлодіодний екран 3х5 метрів з усім необхідним обладнанням для роботи з відео-контентом фестивалю.
x. Розробка оформлення заходів, концертних проблеми та відео-підводок під артистів на іншого відео-контенту.
c. Формат В. Додатково Кривий Ріг.
i. Додаткова сцена 6х4 м.
ii. Додаткові 10 кВт звуку, комутація, беклайн відповідно до райдеру.
iii. Обладнання під додаткові активності (в залежності від концепції).
iv. Транспортний зв’язок між віддаленими майданчиками в місті (логістика гостей, обладнання, тощо).
v. Реалізація проекту «Стріт Арт» – розробка та розміщення 3х великих малюнків на стінах міста із використанням команди місцевих митців.
vi. Розробка оформлення заходів, концертних проблеми та відео-підводок під артистів на іншого відео-контенту.
vii. Створення малюнків графіті у місті Кривий Ріг у такому форматі:
Створення малюнків графіті (муралів, міні-муралів, зображень у форматі стріт-арт):

- Підібрати декілька значимих локацій в межах центральної частини міста або району з високою прохідністю, або, якщо в таких районах це неможливо здійснити, - в районах, де оглядовість кінцевого малюнка буде достатньо великою (200-300 метрів дальності) для створення арт-об’єктів на тему міста в форматі муралів,міні-муралів, стріт-арта. 
- Зібрати команду втілювачів, які зможуть реалізувати проект із розміщення арт-об’єктів (зображень на загальноміську проукраїнську тематику) на стінах обраних будівель.
- Провести проект до дати фестивалю в своєму місті (23 липня).
d. Формат С. Маріуполь

i. Дводенний фестиваль зі сценою на центральній площі міста, активностями на прилеглих територіях та навколофестивальними заходами.
ii. Головна Сцена 8х10 метрів з портальними баштами та пультовою з дахом, що може захищати від дощу.
iii. 40 кВт звуку, комутація, беклайн відповідно до райдеру груп (в залежності від «зірковості групи» – базовий орієнтир райдера груп «ОтВІнта», «Nesprosta».
iv. Додаткова сцена 6х8 метрів з портальними баштами та пультовою з дахом, що може захищати від дощу

v. 25 кВт звуку, комутація, беклайн відповідно до райдеру груп. 

vi. 2 кВт звуку та додаткове обладнання (пультова, активні монітори, мікрофони, ударна установка) для виступів мобільних напівакустичних команд в навколофестивальних активностях.
vii. Обладнання під додаткові активності (в залежності від концепції).
viii. Світло для роботи в вечірній час (6 динамічних приборів, до 10 статичних приборів заливного світла).
ix. Два генератори 25 кВт для забезпечення мінімальної потужності і роботи головної сцени та додаткової сцени.
x. Генератор 5 кВт для забезпечення роботи мобільних груп артистів.
xi. Світлодіодний екран 3х5 метрів з усім необхідним обладнанням для роботи з відео-контентом фестивалю.
xii. Розробка оформлення заходів, концертних проблеми та відео-підводок під артистів на іншого відео-контенту.
xiii. Розробка додаткових активностей та концепцій:

1. ТЕДх Маріуполь. Мотиваційна конференція із запрошеними гостьовими спікерами з різних міст України. З мінімальними витратами та самоокупністю за рахунок продажі квитків

2. Фешн дейз Маріуполь. 2-3 дні заходів із модними показами колекцій, з залученням маріупольських та українських дизайнерів довільному форматі, але із дотриманням місії фестивалю та основних цілей фестивалю

3. Дні Вуличної їжі. Концептуальний фестиваль їжі в рамках фестивалю «З країни в Україну».
4. Хакатон. Ярмарок ідей в форматі загального фестивалю, до якого потрібно долучити творчу молодь міста, бізнес та представників влади. Фінал Ярмарку повинен відбутися в форматі дводенного спільного креативного штурму і обговорення реальних проектів з призовим фондом 60 000 грн. (можлива інша концепція, ніж дводенний креативний штурм – івент-партнер може повністю запропонувати власну концепцію проекту в проекті).
5. Кінофестиваль під відкритим небом. Концепція мотивуючих фільмів із дотриманням місії фестивалю та основних цілей фестивалю

6. Реалізація проекту «Стріт Арт» – розробка та розміщення 3х великих малюнків на стінах міста із використанням команди місцевих митців.
7. Створення малюнків графіті у місті Маріуполь у такому форматі:
Створення малюнків графіті (муралів, міні-муралів, зображень у форматі стріт-арт):

- Підібрати декілька значимих локацій в межах центральної частини міста або району з високою прохідністю, або, якщо в таких районах це неможливо здійснити, - в районах, де оглядовість кінцевого малюнка буде достатньо великою (200-300 метрів дальності) для створення арт-об’єктів на тему міста в форматі муралів, міні-муралів, стріт-арта. 
- Зібрати команду втілювачів, які зможуть реалізувати проект із розміщення арт-об’єктів (зображень на загальноміську проукраїнську тематику) на стінах обраних будівель.
- Провести проект до дати фестивалю в своєму місті (29, 30 липня).
3. Серед матеріалів, які надає Івент-агенція повинні бути наступні:

a. Концепція фестивалю з детальним описом принципів реалізації, креативних моментів в концепції, іміджів всіх точок, пропозицій щодо дизайну та візуалізацій;
b. Концепція взаємодії глобальної команди фестивалю (від 8 до 20-25 людей в залежності від операційної моделі);
c. Пропозиція по артистах, тренерах, лекторах, музикантах – всіх тих людей, які задіяні в реалізації програми;
d. Детальна програма кожного запропонованого майданчика, кожної активності з описом механіки та розкладом роботи, з описом необхідного технічного обладнання та прорахуванням кількості задіяних гостей;
e. Кошторис по кожному з міст з урахуванням всіх майданчиків та всіх артистів.
ВАЖЛИВО!!!

Комунікація з державними органами влади та органами місцевого самоврядування

Івент-партнер відповідає за надання погоджувальної документації в кожному з міст проведення фестивалю від відповідних державних/ місцевих органів та вповноважених осіб.
Форма оцінки впливу на навколишнє середовище
Відповідно до затвердженої програми Первинної Екологічної Оцінки (ПЕО), ця діяльність підпадає під категорію Негативного Визначення з Умовами. Координатор проекту (Фундація соціальних інновацій «З країни в Україну») зобов'язаний дотримуватися вимог заходів пом'якшення впливу на навколишнє середовище (ЕММР), зазначених у Формі оцінки впливу на навколишнє середовище (ERF) для цієї діяльності.


Preliminary riders (examples)/ Попередні райдери (приклади)
	TNMK

Tanok na Maidani Kongo

Technical Rider
Adherence to this Rider shall be mandatory! No changes shall be made without prior approval of the band’s management. 
Attention! The group shall have at least 90 minutes to do the sound-check on condition of fully settled, connected, tuned and ready-to-work equipment. The band shall have at least 7 minutes for commutation prior to the concert!
1.TECHNICAL REQUIREMENTS
1.1 Stage and stage constructions
In order to assure a quality concert a stage shall have the following parameters: 

* width – 10 meters (minimum); 

* depth – 7 meters (minimum); 

In case of a modular stage and metal podium, the following shall be checked: 

a) reliability of grounding of its metal parts; 

b) lack of electric power between the “earth” of sound equipment and metal structure of the stage.
1.2 Sound systems:
Capacity of sound systems shall be determined based on 10 watt of nominal power for each person (but not less than 3 kilowatt of the total power for closed spaces and 10 kilowatt for open grounds). Acoustic systems (its brand shall be discussed with the sound director) shall provide the sound pressure in the center of the hall of at least 110dB SPL. The device shall be blown off before sound-check. 
1.3 Stage equipment
Instrumental equipment to be provided by the Organizer on the stage: 

* drum kit: Drum Craft series 8, bass-drum 22x20'''', toms 10х8, 12х9, 14х12 stands (for hat, snare-drum and 5 – for cymbals, and also height adjustment chair for drums in good condition) with the required microphones. 

On the open grounds and in concert halls it is desirable to set the drum kit on the podium with the size of 2.5х2.5 meters and 0.5 meters high. It is obligatory to have an anti-slip mat under the drum kit or it shall be fixed in any other way (!); 
* bas combo Ampeg or its equivalent with power of 100 watt for clubs, a head with configuration cabinet of 8х10 Ampeg for big concert halls and open grounds; 

* guitar combo and head with cabinet (Mesa Boogie/Fender/Marshall) with minimum power of 60 watt for clubs and 100 watt for open grounds (can be leased from the band);
* Dj-table: stable (!)  case or table of 100x50 centimeters 90 centimeters high (!); 

* 220v electric outlets: 1 for drummer, 1 for guitar, 1 for bass, 4 for DJ, 1 for keyed;
In addition, the following shall be required on the stage: 

* 7 di-boxes (1-bass, 2-dj, 1-electric guitar, 1 – acoustic guitar, 2 – keyboard); 

* 6 microphones Beta/sm58 for vocal on crane stands; 

* 2 keyboard stands;  

* 4 stands for guitars;

1.4 FOH:
* High-quality digital mixing console (preferably Yamaha M7CL or its equivalent, the brand of available console shall be mandatorily additionally discussed with the sound director in each separate case): 32 channels minimum, 8 aux-ports (shall be settled in the center of the hall on the equal distance from portals). Console shall be equipped with WI-FI port to control it with the specific application. It is unacceptable to settle the mixing console outside the stage (!).
* Tablet computer I-pad with the application for controlling this console installed on it.
* free 220v. electric outlets to connect additional equipment; 

* illumination for all devices for the sound director workstation;  

* microphone for communication with the artists during sound-check; 
1.5 Monitor system:
* monitors – min 7 items, for creation of 6 separate monitoring lines (it is necessary to enable equalization of each line for concert halls and open grounds); 

* possibility of connection of personal monitor system to the drum fill (XLR or ?” jack) or to additional AUX-port; 

* 2 free Aux-ports for connection of in-ear monitors (XLR or ¼” jack).

* it is desirable to use side fill stage monitors on large open grounds;

Attention! A strong request to lighting engineers of the Provider: Do not use stroboscopes during the whole duration of the concert (!)  
All equipment must be grounded and protected from changes of voltage (!) 

	ТНМК
Танок на майдані Конґо
Технічний райдер
Дотримання даного райдера обов'язкове! Будь-які зміни можливі лише за узгодженням з менеджментом групи.
Увага! Гурту потрібно не менше 90хв. для проведения саундчеку, при умові повністю розставленної, скомутированної, налаштованої  й готової  до  работи аппаратури. Перед выступом групі потрібно не менше 7 хвилин для комутації!
1. ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ
1.1 Сцена і сценічні конструкції
Для проведення концерту необхідна сцена з наступними параметрами: 

* ширина – 10 м (мінімум); 

* глибина – 7 м (мінімум); 

В разі використання збірної сцени й подіуму з металевих конструкцій необхідно перевірити:  

а) надійності заземлення її металевих частин; 

б) відсутність напруги між «землею» звукового устаткування і металевим каркасом сцени.
1.2 Акустичні системи:
Потужність акустичних систем визначається з розрахунку 10 Вт. номінальній потужності на кожну людину (але не менше 3 кВт загальної потужності для закритих приміщень і 10 кВт для відкритих майданчиків).  Акустичні системи (марка окремо застерігається із звукорежиссером) повинні забезпечувати звуковий тиск у центрі зали не менше 110 dB SPL.  До початку саундчеку групи аппарат має бути продутий.
1.3 Обладнання  сцени
Інструментальне обладнання, що забезпечується організатором на сцені:  

* ударна установка: Drum Craft серія 8, бас-барабан 22x20'''', томи 10х8, 12х9, 14х12 стійки (під хет, малий барабан і 5 під тарілки, а так само справний регульований по висоті гвинтовий барабанний стілець) з необхідними мікрофонами. 

На відкритих майданчиках і в концертних залах бажане розташування ударної установки на подіумі розміром 2.5х2.5 м. і заввишки 0.5 метра. Обов'язкова наявність під ударною установкою килимка проти ковзання або закріплення її в будь-який інший спосіб (!);

* басовий комбо Ampeg або аналог потужністю не менше 100 Вт для клубів, голова з кабінетом конфігурації 8х10 Ampeg для великих концертних залів і відкритих майданчиків; 

* гітарний комбо або голова з кабінетом (Mesa Boogie/Fender/Marshall) потужністю не менше 60 Вт для клубів і 100 Вт для відкритих майданчиків (можлива оренда в групи); 

* Dj-стіл: міцний (!) кейс або стіл 100x50 см і заввишки 90 см (!); 

* розетки 220v: 1 для барабанщика, 1 для гітари, 1 для баса, 4 для DJ, 1 для клавішних;

Окрім того на сцені необхідні: 
* 7 di-боксів (1-бас, 2-dj, 1- ел. гітара, 1 – ак. гітара, 2 – синтезатор); 

* 6 мікрофонів Beta/sm58 для вокалу на стійках типа журавель; 

* 2 клавішних стійки;  

* 4 стійки для гітар;

1.4 FOH:
* Високоякісна цифрова мікшерна консоль (переважно Yamaha M7CL або аналогічна, марку наданої   консолі необхідно в кожному конкретному випадку обов’язково додатково оговорювати із звукорежисером): мінімум 32 канали, 8 ауксів (розташовується в центрі зали на однаковому віддаленні від порталів. Консоль має бути обладнана точкою WI-FI для можливості керувати нею за допомогою спеціального додатку. Недопустимо розташування мікшерної консоли за сценою (!).

* Планшетный компьютер I-pad з встановленим на ньому додатком по керуванню наданою консол’ю.
* вільні розетки 220v. для підключення додаткового обладнання; 

* підсвічування всіх пристроїв робочого місця звукорежисера; 

* мікрофон для зв'язку з музикантами під час саундчеку;
1.5 Моніторна система:
* монітори – min 7 штук, для формування 6 незалежних моніторних ліній (для концертних залів і відкритих майданчиків обов'язкова можливість еквалізації кожної лінії); 

* можливість включення персональної моніторної системи в моніторну лінію барабанщика (XLR або ?” jack) або в додатковий AUX; 

* 2 вільних Aux’а для підключення in-ear моніторів (XLR або ¼” jack).

* на великих  відкритих майданчиках бажано використання прострілів;

Увага! Переконливе прохання до інженерів світла прокатчика:  Під час усього виступу групи не використовувати стробоскопи (!) 
Вся апаратура має бути заземленою і захищеною від перепадів напруги (!)



2. СХЕМА СЦЕНИ
2 Stage Layout











3. CHANNEL LIST
3. СПИСОК КАНАЛІВ

	#
	SOURCE
	Mic/Line
	INSERT

	1
	Bass drum
	Shure beta 52
	gate

	2
	Bass drum
	Triger (свой)
	

	3
	Snare drum top
	Shure sm57
	

	4
	Snare drum bootom
	Shure sm57
	

	5
	Hi Hat
	Shure sm 81
	

	6
	Tom 1
	Sennheiser MD 421
	gate

	7
	Tom 2
	Sennheiser MD 421
	gate

	8
	Floor tom
	Sennheiser MD 421
	gate

	9
	2nd Snare drum 
	Shure sm98 (свой)
	

	10
	OH Left
	Shure cm81
	

	11
	OH Right
	Shure sm81
	

	12
	Bass clean
	DI
	Compressor

	13
	Bass efx
	DI
	

	14
	Guitar DI
	DI
	

	15
	Guitar mic
	Sennheiser MD421
	

	16
	Ac. Guitar DI
	DI
	compressor

	17
	Keyboard.L DI
	DI
	

	18
	Keyboard.R DI
	DI
	

	19
	DJ PB  DI
	DI
	

	20
	DJ SCR DI
	DI
	

	21
	Back voc. DJ
	Shure SM58
	

	22
	Back voc. guitar
	Shure SM58
	

	23
	Back voc. bass
	Shure SM58
	

	24
	Back voc. Key/Trumpet
	Shure SM58/57
	

	25
	Lead Voc. 1
	Shure beta 58
	compressor

	26
	Lead Voc. 2
	Shure beta 58
	compressor

	27
	Delay L
	
	

	28
	Delay R
	
	

	29
	Hall L
	
	

	30
	Hall R
	
	


	Technical Rider for

OT VINTA Group

Complete set of quality sound amplifying equipment. Capacity (depending on the audience hall) at 20kW per each thousand of audience.

Stage:

- 4 independent monitor lines 400-600W each (2 monitors per the lead vocalist and the drummer);

- 2 Guitar combos (MesaBooge, Fender, Marshall type) 100-200W;

- 1 bass combo (MarkBass, Ampeg) 500-800W;

- complete set for drum kit (DW, Perl, TAMA type), mandatorily to include bass drum, 1 floor tom, tom bass, hat stand, side-drum stand, 4 boom-type cymbal stands will all fixturing components, chair with possibility of height adjustment

-1 direct-box to connect bass-guitar with the set of connecting wires;

- 3 vocal microphones (Shure SM 58 beta-type);

- 2 instrumental microphones for electric guitars (Shure SM 57-type);

- 7 microphones for the drum kit;

- 3 boom-type stands for vocal microphones;

- 2 guitar stands.

FOH music stand

- minimum 24 channels (Midas, Soundcraft, etc.)

- 2 time-processing devices (Lexicon, t.c. electronics, etc.);

- 6 dynamic processing devises compr./gate (Drawner, DBX, etc.);

- 1/3-octave graphic equalizers for all major and monitor lines.
	Технічний райдер гурту

«OT VINTA»
Повний комплект якісного звукопідсилювального обладнання. Потужність (залежно від глядацької зали) з розрахунку 20кВт на кожну тисячу глядачів.

Сцена:
- 4 незалежні лінії моніторів по 400-600 Вт кожна (у лідер-вокала і барабанщика по 2 монітори);

- 2 гітарних комбо (типу MesaBooge, Fender, Marshall) 100-200 Вт;

- 1 басовий комбо (MarkBass, Ampeg) 500-800 Вт;

- повний комплект ударної установки (типу DW, Perl, TAMA), що обов’язково  включає бас-барабан, 1 альт-том, том-бас, стійку під хет, стійку під малий барабан, 4 стійки під тарілки типу «журавель» зі всіма елементами кріплення, стільчик з можливістю регулювання за висотою;

- 1 direct-box для підключення бас-гітари з комплектом з'єднувальних проводів; 

- 3 вокальних мікрофони (типу Shure SM 58 beta);

- 2 інструментальних мікрофони для електрогітар (типу Shure SM 57);
-    7 мікрофонів для ударної установки;

- 3 стійки типу «журавель» для вокальних мікрофонів; 

- 2 стійки під гітари.

FOH-пульт:
- мінімум 24 канали (Midas, Soundcraft та ін.)

- 2 прибори часової обробки (Lexicon, t.c.electronics та ін.)

- 6 приборів динамічної обробки compr./gate (Drawner, DBX и др.)

- 1/3 октавні графічні еквалайзери у всіх головних та моніторних лініях.


	1
	Kick
	Gate
	Compr.

	2
	Snare
	Gate
	Compr.

	3
	Hi-hat
	
	

	4
	Tom1
	Gate
	Compr.

	5
	Floor tom
	Gate
	Compr.

	6
	Over head L
	
	

	7
	Over head R
	
	

	8
	Bass
	
	Compr.

	9
	Guit comb 1
	
	

	10
	Guit comb 2
	
	

	11
	Voc Bass
	
	

	12
	Voc Guit
	
	

	13
	Lead Voc
	
	Compr.


	!!! All change switching shall mandatorily be completed by the time defined for sound check (sound adjustment).  Stage size shall be not less that 10x5 m. The wiring shall be covered by the rubber insulation to ensure safe moving of musicians.  All equipment must be grounded; lack of any lighting crosstalk.

Rider correction at telephone.:  

Oleksandr Tereshchuk
	!!! Комутацію обов’язково має бути повністю завершено до встановленого часу для саундчеку (налаштування звуку).  Розмір сцени повинен бути не менше ніж 10x5 метрів. Комутація повинна бути схована під гумовою ізоляцією для безпеки пересування музикантів. Все обладнання обов’язково повинне бути заземлене; відсутні будь-які світлові наведення.

Корекція райдера за тел.:  
Олександр Терещук


STAGE PLAN
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